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自20世紀90年代以來，隨著市場經濟的建立與繁榮，久違了近半個世紀的拍賣行業又重新獲得了生機，在中國大陸許多城市崛起，生意火爆。 這對於調劑我國市場商品，滿足廣大消費者日益增長的物質生活需要和文化生活的需要， 繁榮市場經濟無疑起到了很好的促進作用。

拍賣公告，作為各種拍賣會信息的重要載體，作為一種時新的經濟應用文文種經常出現在許多報刊、電視、廣播、網頁上，備受人們的關注與青睞， 幾乎成了拍賣會的海報和廣告。 因此，重視與研究拍賣公告的寫作，不僅可以讓更多的人們更好地了解這種新穎的文體的特點與作用等等， 而且也能提高人們寫作拍賣公告的寫作水平，使拍賣公告的寫作更趨規範化。

本文在調查研究、分析綜合的基礎上，對拍賣與拍賣公告的涵義、歷史， 進行了科學的界定與簡要的回顧， 將拍賣公告與公告、廣告等文種進行了比較，指出拍賣公告作為一種新穎的應用文文種，它畢竟不等同於廣告和公告， 它具有自身的一些特點，有著固定的文體結構和寫作規範要求。 一個完整的拍賣公告必須由標題、正文和落款這三大部分組成，不可或缺， 而且每一個部分的寫作都有一定的格式要求。

文章共分三大部分。  在第三部分裡， 作者結合對一些個案 (拍賣公告例文)的分析，詳細論述了拍賣公告的三大部分 (即：標題、正文和落款) 應該如何寫作才規範化。 既充分肯定了一些例文寫作的規範之處，又對一些例文的不規範進行了剖析和點評，指出它的不足之處。
文章在最後作了總結，旨在強調拍賣公告作為一種新文種非常實用， 貼近人們的經濟生活與文化生活，事關拍賣行業的方興未艾和繁榮，寫作看似簡單， 要寫好它， 使它的寫作規範化卻不容易， 因而籲請有志於拍賣公告寫作的研究同仁，尤其是業內人士大家一起努力，加大研究力度， 把拍賣公告的寫作提高到一個嶄新的水平。


