廣告文案的創意與詩化功能
普麗華

華中師範大學文學院

    中國詩歌對不同文體的滲透也表現在廣告文案中。廣告作爲企業對消費者追求的詩意和商品的雙重誘惑，它們的創意始終與詩歌的表現方法聯繫在一起，並隨著物本廣告的人本化構成廣告的情感特徵，塑造品牌的形象個性。同時，由於文化語境的改變，文案要素的簡化成爲趨勢，傳播方式爲廣告的詩情畫境提供了條件，從而使得建立在詩性思維基礎上的廣告創意獲得更大的藝術表現的空間。
