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固定位置的廣告通常是圖文並用的。圖像的信息意義可從三角度來看：(一)以設定符號專指某特定內容，如交通標誌的「(」指示「停止／不能前進」；(二)描繪真實人、物的外形，如「汽車」、「飾物」等，屬於較淺近的視覺內容；(三)以圖像代表某種抽象意義，如「高貴」、「罪惡」等，屬較高層次的感知。書面文字的信息既有概念的認知、又有社會功能和修辭變化。在本質上看，圖文的結合並不簡單。放在同一平面，又出現主次、佈局等考慮，是相當多層次的結構。本文嘗試從視像認知、圖文空間比例、文字變化等角度了解兩者用於廣告的表述關係。

圖文並用，古今中外，早已有之。而現今資訊科技將視像的效果推展至所有傳訊活動，且配以聲音、影視等元素，帶動多媒體（multimedia）多形態（multimodality）的潮流。其中內容所涉及的範圍和元素已遠遠超越單以文字傳訊的形式和運作方式；不過也因為複雜的因素，我們往往依靠直覺來揣摩。本文嘗試從分析圖文關係，作為往後了解多形態傳訊的起點。
